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TOTAL INVERSION MIX DE MEDIOS 2019
L 2018 -23,6% 2019
Cuota de mercado pUb'ICItaI’IO 1.717.840.421 € 1.312.437.658 € CINE; 0,5%
SUPLEM. Y
m 2018 2019 DOMINICALES; 0,5%
*  Fuerte descenso de la inversion publicitaria.
AUTOMOCION *  Automocidn, Finanzas y Belleza crecen en cuota
FINANZAS de merca.dlo publicitario. . o
*  Automocién (€192MmMm), Finanzas (€128MMm) y DIARIOS; 10,0%
DISTRIBUCION Y RESTAURACION Distribucidn (€116MM) son los sectores con
BELLEZA E HIGIENE mayor inversion publicitaria.
. H H . 2 H INTERNET; 16,7%
TELECOMUNICACIONES E INTERNET TV es el medio con mayor inversion, seguido de

Internet, Diarios y Radio.
*  Exterior es el medio que mas crece, un 14%.
ALIMENTACION *  Disminuye la inversion en TV y medios escritos.
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS

CULTURA,ENSENANZA,MEDIOS...

TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO Inversion por medios
W (Millones €)
JUEGOS VAPUESTAS 200 € 3 2018 m— 2019 —\/ariacion 0%
SALUD
600 € .
BEBIDAS 10%
500 €
VARIOS 0%
400 €
HOGAR -10%
300 €
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE
200 € -20%
CONSTRUCCION
-30%
TEXTILY VESTIMENTA 100€
ENERGIA 0€ -40%
TELEVISION  INTERNET DIARIOS RADIO EXTERIOR REVISTAS SUPLEM. Y CINE
DOMINICALES

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019
(%)
TOTAL INVERSION INTERNET; 4,4% _ EXTERIOR; 3,4%

2018 2019

103.586.996 € 6% 97.836.360 € RADIO; 2,0%

DIARIOS; 1,3%

Caida de la inversion del 6%, principalmente acusada en TV, Suplementos y
Radio.

El sector concentra la mayor parte de la inversion en TV (84%)

Mayor apuesta en 2019 por Cine, Internet y Exterior.

TELEVISION;
86,0%
T(()tallllnversm;n Estacionalidad de la inversidn (€)
Millones €
w2018 . 2019 SEIariacio'rgS(y 2018 2019
(o]
100 60% 40.000.000 €
20 34% 0% o
24% 40% ¢
W ° 0,
w60 30% @ 30.000.000 €
2 7% 20% < ﬂ
9 10%
£ 0 4 -6% 0% S 20.000.000 €
-18% =
20 ~ n o N ™ NN ~N O ) 0 m - ™ -10% &
Y - - - o o — - o N SN -20% \>°
0 oS 0% ° 10.000.000 €
Tv Radio  Diarios Suple. Rev. Cine Int. Exterior

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019
(%)

EXTERIOR; 4,8%

TOTAL INVERSION

2018 2019
195.252.035 € 0 191.979.624 €
-2% INTERNET; 28,1%
Fuerte crecimiento de inversidn por el empuje de Internet y su
mantenimiento en otros medios. TELEVISION;
50,6%
Como soporte a las campanfas de TV, continuda la apuesta por Internet
(+58%) y la Radio. El Cine disminuye en este periodo (-49%), medio en el
cual son el principal sector anunciante.
DIARIOS; 3,5%
RADIO; 8,1%
Tota.l Inversion Estacionalidad de la inversion (€)
(Millones €)
2018 . 2019 Variacién 2018 2019
. 60.000.000 €
120 58% 80%
100 60% <
v
w80 40% 05 40.000.000 €
f 5% 169 20% <
s 60 -23% 1% -
= -1 -29% 0% 2
S 40 S 20.000.000 €
~ 37% -20% 2
20 |§ Sy e B W NI o R o N -40% =
— — 0. O o o (e} Y %) — ﬁ X
0 — — -60% - €
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int. Exterior Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019

INTERNET (%)
. 6% EXTERIOR
TOTAL INVERSION 7%
2018 2019
54.135.186 € 44.509.172 €
-18%
DIARIOS
. - . . 3%
El sector de las bebidas disminuye en casi 10 millones de euros,
disminuyendo principalmente la presencia en TV y Exterior. RADIO
La Radio es el inico medio en el que aumenta la presencia. 5%
TELEVISION
74%
Total Inversion Estacionalidad de la inversion (£)
(Millones €) 30.000.000 €
40,0 20% 25.000.000 €
5% 0% &
w 30,0 -1 -14% 0% c;: 20.000.000 €
@ 2269 o 15.000.000 €
S 20,0 26% 8% 20% <
= -38% g
s -56% S 10.000.000 €
100 I -40% =
~ S St U G SR U U S S S G /<. > 5.000.000 €
o™ N N - - o O — o O 0. N N3
0,0 | — o — — | -60% .
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago  Sep  Oct Nov  Dic
2018 MmN 2019 e=\/ariacion — 0018 em— 2019

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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TOTAL INVERSION
2018 2019
98.804.136 € 106.523.327 €

+8%

Se produce un crecimiento de la inversidn de casi 10 millones de € en 2019.
El sector concentra en TV la mayor parte de la inversion (69%) .

El crecimiento de 2019 se destina a Internet (+112%) y a Exterior, donde se

duplica la inversidn respecto al afo anterior. Se reduce inversion en el resto
de medios.

Total Inversion

(Millones €)
80 2018 2019 Variacion 150%
112%
0
o)
60 8% 100%
>
e 2
<:§ 40 50% :E
s 18 3% s
2 -15% _ o, 0, @©
0 o -26% (\2‘16 30% . 0% \i
w ®© 0 S NTM O gL/ S 0 °
~ oo oo «d ‘—u. o o <r. Ln.
0 — — -50%
Tv Radio  Diarios Suple. Rev. Cine Int. Exterior

60.000.000 €
50.000.000 €
40.000.000 €
30.000.000 €
20.000.000 €
10.000.000 €

- €

Qeuromedia,

MIX DE MEDIOS 2019
(%)

EXTERIOR; 13,1%

INTERNET; 7,2%

RADIO; 0,7%
DIARIOS; 0,3% TELEVISION;

68,8%

Estacionalidad de la inversion (€)

—)018 e—2019

X

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019

(%)
TOTAL INVERSION
2018 2019 EXTERIOR; 5,7%  TELEVISION; 8,6%

24.782.567 € 20.042.322 €
-19%

RADIO; 8,8%

Disminucién de 5 millones de euros de la inversion respecto al mismo periodo INTERNET; 26,7%

afio anterior, especialmente en los medios TV (-43%) e Internet (-23%)

El sector, que invierte predominantemente en Diarios (40%), ha reducido su
inversion en Diarios y Exterior, aumentando la presencia en Radio.

DIARIOS; 40,0%

Total Inversion Estacionalidad de la inversion (€)

(Millones €)
2018 2019 Variacion —)018 e=—2019

0 12.000.000 €
10 111% 150% <
100% &

w 8 00% 3 8.000.000 €
v 6 9% 1% 50% c
& -1 S 24% |2 . ., S
= 4 - 43% -40% 0% S

= ) Bl< oo = “ N 0@ oo o &~ 50% & 4.000.000 €
) . — . o c o |[H . oo |© — >
0 - -100% <~

Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior - €

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019

o
TOTAL INVERSION (A))
EXTERIOR; 10,8%
2018 2019

96.003.947 € 99.446.160 €
+4%

TELEVISION;
Se produce un aumento en la inversion en TV (+4%) y Diarios (+9%) y una 35,4%

caida en la inversion en Radio respecto al mismo periodo del afio anterior. INTERNET; 22,2%

Se mantiene una distribucién del mix de medios mas equilibrada que en
otros sectores, predominando la Television, Internet, Diarios y Radio.

La distribucidon anual de la inversidon se mantiene con la reduccion de
presupuesto, con excepcion de un pico en el mes de junio.

RADIO; 8,7%

DIARIOS; 16,0%

Total Inversion Estacionalidad de la inversion (€)

(Millones €)
2018 w2019 Variacié 2018 2019
) aracion 30.000.000 €
40 21%  22% 25%
20% 2
30 o 2 20.000.000 €
?» o 9% 15% o
© 10% <
s 1% 1 5% O
S 7 1% ° S 10.000.000 €
© = (e} (%) ™~ ‘>°
%) Gy < m ;. O O~ g o 5% o
™ mﬁ - — - <r- oo | HI xR
0 — — -10% - £
Tv Radio  Diarios  Suple. Rev. Cine Int.  Exterior Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada



. Qeuromedia,
..3

MIX DE MEDIOS 2019

2 0,
TOTAL INVERSION (A)
2018 2019

21.826.000 € 21.019.318 € EXTERIOR; 7,3%
-4%

INTERNET; 20,7%

TELEVISION;

Se produce un aumento de la inversion en Tv y Radio con respecto al 44,5%

periodo del afio anterior.
La inversion en Radio aumenta un 46%.

Se produce una disminucién en la inversidn en Exterior, Internet, Ciney

Revistas.
DIARIOS; 8,2% RADIO; 4,4%
Total Inversion Estacionalidad de la inversion (€)
(Millones €) 2018 2019
2018 2019 ——Variacién
6% 10.000.000 €
10,0 ° 60%
° o 8.000.000 €
8,0 0% 0 g 6.000.000 €
Y 6o ’ 14% P 16% 0 10% 2 -
% 4 = 4.000.000 €
=2 _G10 e
= 4,0 51% -40% 2.000.000 €
2,0 © o iy 0o (MM ~ o (oS o S €
o ﬁ — - o O o o O n o i ©
0,0 — -90% ° Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019
(%)

TOTAL INVERSION
2017 2018

136.331.618 € 116.704.092 € .98
-14% EXTERIOR; 9,8%

INTERNET; 8,4%

La inversion en Internet y Exterior cae fuertemente en relacién con el
mismo periodo de 2018.
TELEVISION;

Aumenta discretamente la inversién en TV, Radio y Cine. DIARIOS; 9,8% 53,7%

RADIO; 13,5%

Total Inversion Estacionalidad de la inversién (€)

(Millones €) Jo1s Jo19
. 2018 2019 ; Variacion
70 4% oy 4% 10% 40.000.000 €
60 . 0% I
o 50 9% -14% . -10% E 30.000.000 €
_ 0,
3 40 24% -20% T
(@] N
= 30 519 -41% 3% S 20.000.000 €
20 -40% =
10 FL LQ H‘ = o O — O < < q ko‘ = SO(y >
3 ﬂ. 3. SO mmy OO gi 2. o R 10.000.000 €
0 — — -60%
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior
0€

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

* La significativa caida de Internet (-51%) estimamos que se debe principalmente al movimiento de la
inversién de Display y Video (medida por Info io) a SEO/SEM, Branded Content... (no medido por Info io).

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada



TOTAL INVERSION
2018 2019
19.742.405 € -9,2% 17.927.696 €

La inversion en Radio e Internet crece respecto el mismo periodo del afio
anterior.

Decrece la inversidon en TV, Diarios y Exterior principalmente.

INTERNET; 28,2%

Qeuromedia,

MIX DE MEDIOS 2019
(%)

EXTERIOR; 2,3%

TELEVISION;
36,4%

DIARIOS; 11,7% RADIO; 19,2%

Total Inversidon

(Millones €)
27%
10,0 ’ 16% 16% 40%
20 20%
w  25% 0%0
£ 6,0 A2%  -20%
5 -40%
s 40 -60%
20 -80%
’ ~ ~ o ~N o o < ~No<t
o ~ N‘l SS 8O0 oo |« S o 100%
0,0 — —_120%
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior
2018 mmmm 2019 —— Variacion

% variacion ‘19 vs 18

* La significativa caida de Internet (-51%) estimamos que se debe principalmente al movimiento de la
inversién de Display y Video (medida por Info io) a SEO/SEM, Branded Content... (no medido por Info io).

8.000.000 €
7.000.000 €
6.000.000 €
5.000.000 €
4.000.000 €
3.000.000 €
2.000.000 €
1.000.000 €

- €

Ene

Estacionalidad de la inversién (€)
—) (018 —)(019

Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada



Qeuromedia,

N
i MIX DE MEDIOS 2019
TOTAL INVERSION (%)
2017 2018
138.971.566 € 128.504.720 € EXTERIOR; 0,8%
-8%

INTERNET; 25,2%

TELEVISION;
40,5%

El tercer sector por inversién publicitaria, disminuye en 10 millones
registrando las mayores caidas en Exterior (-76%) y TV (-13%)

Se produce aumento significativo en la inversion en Radio y
Suplementos.

DIARIOS; 10,9%

RADIO; 20,8%

Total Inversion Estacionalidad de la inversion (€)

(Millones €)
2018 = 2019 Variacion ——2018 =——2019
70 0 40%
o 149% 28% o 50.000.000 €
-6% -3% -4% o
w 0 '1$ 6% 0% o% 40.000.000 €
8 40 y 20% o
c
é 20 40% :§ 30.000.000 €
20 76%  -60% § 20.000.000 €
10 il & 3}. N on NGO [l <o -80% =
Vo) o — o O — o O on St
0 - e < = 100% 10.000.000 €
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior c

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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m MIX DE MEDIOS 2019

TOTAL INVERSION (%)

2018 2019 EXTERIOR; 0,4%
21.900.265 € 23.766.252 € INTERNET; 17,5%
+ 9%

El sector crece en casi 2 millones de euros, destinados principalmente
a Television, Radio e Internet.

Continua la apuesta por la inversidn en Televisidn, aumentando en casi TEL:;”:O'/ON;
,2/0
un 9%.
DIARIOS; 7,4%
RADIO; 4,7%
Tota! Inversion Estacionalidad de la inversion (€)
(Millones €) —018 =——2019
2018 w2019 Variacién
14 175% 200% 8.000.000 €
1 7.000.000 €
150% oo
10 o 6.000.000 €
w 100% = 5.000.000 €
8 o
% 33% 30% 26% 50% c 4.000.000 €
= 6 9 5% 8% 0
S “o/p e 3.000.000 €
0% '
4 g 2.000.000 €
<73% - X
2 I3 0 o ~N ~ o o« |m oo 0% 1.000.000 €
0 —_— —  -100% - €
Tv Radio  Diarios  Suple. Rev. Cine Int.  Exterior Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada



TOTAL INVERSION

2018
42.914.379 €

2019

+19% 50.875.335 €

El sector crece en casi 2 millones de euros, destinados principalmente
a Television, Radio e Internet.

Continua la apuesta por la inversidn en Televisidn, aumentando en casi
un 9%.

Qeuromedia,

MIX DE MEDIOS 2019
(%)

INTERNET; 9,4%
EXTERIOR; 1,8%

DIARIOS; 3,6%

TELEVISION;

54,2%
RADIO; 30,1%

Millones €

Total Inversion

(Millones €)
2018 mmm 2019 —— Variacion
30,0 129% 150%
111%
25,0 98%
100%
20,0
15,0 2 50%
11%
10,0
0%
50 |5 o 0
~ o o
0,0 —— -50%

Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int. Exterior

% variacion ‘19 vs ‘18

Estacionalidad de la inversion (€)

32018 72019
14.000.000 €

-

12.000.000 €
10.000.000 €
8.000.000 €
6.000.000 €
4.000.000 €
2.000.000 €

3

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2019
(%)
) INTERNET; 4,6% EXTERIOR; 3,6%
TOTAL INVERSION
2017 2018

98.305.952 € 48.126.240 € DIARIOS; 1,5%
-51%

RADIO; 5,0%

Caida de la inversion en los medios principales del mix del sector: TV (-52%),
Internet (-60%), Radio (-49%) excepto en Cine, donde aumenta un 97%.

La inversion cae a la mitad con respecto al mismo periodo de 2018.

TELEVISION;
80,3%

Total Inversidn Estacionalidad de la inversion (€)

(Millones €)
—32018 ==—2019
2018  mmmm 2019 Variacién 45.000.000 €
40.000.000 €
(o) 0,
28'8 97% 1(2)8;: " 35.000.000 €
70,0 80% < 30.000.000 €
0, >
w 60,0 2% ooy 9 25.000.000 €
© 50,0 6 o
5 v 20% < 20.000.000 €
= ’ 0, —
S 30,0 Oz/g)‘y @ 15.000.000 €
-5 - (0] ;
200 & = . A0% > 10.000.000 €
100 8 — = o 60% = 5.000.000 €
0,0 —  -80% P
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior - €

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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A MIX DE MEDIOS 2019
TOTAL INVERSION (%)
2017 2018 EXTERIOR
171.184.846 € 104.867.655 € o
39% 11%
Fuerte caida de la inversidon, muy importante en TV (-40%), Internet (-37%), INTERNET
Radio (-41%) y Exterior (-33%). 23%
Las campafias de Television siguen siendo la principal apuesta del sector.
TELEVISION
59%
DIARIOS 4%
2%
Total Inversion Estacionalidad de la inversion (€)
(Millones €)
—)(018 w2019
2018 mmmm 2019 ——Variacion 60.000.000 €
120,0 115% 150% 50.000.000 €
100,0 o o
100% %, 40.000.000 €
w 80,0 o O
g 50% 30.000.000 €
E 60,0 \g \/\
5 400 0% § 20.000.000 €
20,0 50% = 10.000.000 €
0,0 -100% - €
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int. Exterior Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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MIX DE MEDIOS 2018
ﬁ:P (%)

TOTAL INVERSION EXTERIOR; 2,2%
2017 2018 INTERNET; 17,7%

48.672.338 € 18.666.609 €
-62%

TELEVISION;
24,0%

RADIO; 3,0%
DIARIOS; 2,1%

La disminucion de la inversidon en medios del sector en relacion a la del
ano 2018 es del 62%

Cambios relevantes en el mix de las planificaciones: cae la inversion en
Exterior (-83%), Cine (-100%) y TV (-51%)

Total Inversion Estacionalidad de la inversion (€)
(Millones €)
) ()18 e—2(019
2018 mmm 2019 Variacion 25.000.000 €
25,0 0%
. 20.000.000 €
20,0 -20% fﬁ
-479 %
w -51% 47% 509 [99% 40% > 15.000.000 €
0 15,0 -61% 3
S -60%
2 oo 3% S 10.000.000 €
= -80% 2
©
50 - Y o 5.000.000 €
r\{l d9 o un ol no [Ha v 0%
o o <o Hd0 |« c o H- e
0,0 — — — - -120% - €
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

* La significativa caida de Internet (-51%) estimamos que se debe principalmente al movimiento de la
inversién de Display y Video (medida por Info io) a SEO/SEM, Branded Content... (no medido por Info io).

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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lil MIX DE MEDIOS 2019
, (%)
TOTAL INVERSION
2017 2018 EXTERIOR; 13,1%
111.901.071 € 48% 57.663.184 € TELEVISION;
29,7%
Caida muy pronunciada de la inversidn a Internet* (-58%), que arrastra los INTERNET; 13,9%

resultados globales del sector.

Se produce una disminucién en la inversién en todos los medios.

RADIO; 13,0%

DIARIOS; 23,8%

Total Inversion Estacionalidad de la inversidn (€)

(Millones €) 2018 2019
35.000.000 €
2018 w2019 Variacién 30.000.000 € \/
35,0 0% 25.000.000 €
30,0 -10% 20.000.000 €
—
w 25,0 -20% ¢ 15.000.000 €
v -33% o
$ 20,0 -30% o
c - 10.000.000 €
=150 [ -40% S
s -50% ,§ 5.000.000 €
10,0 -50% ©
7 > €
o }
50 |9 X e -60% ° .
> =S 3ﬁ 3 S |2 ﬁl ’ Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
0,0 —_ — 70%
Tv Radio Diarios Suple. Rev. Cine Int.  Exterior

* La significativa caida de Internet (-50%) estimamos que se debe principalmente al movimiento de la
inversién de Display y Video (medida por Info io) a SEO/SEM, Branded Content... (no medido por Info io).

Fuente: Info io (InfoAdex), Inversion Real Estimada
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